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A 9E.M3 é especialista em trazer a cultura e a musica para espacgos publicos ou privados, com
alta circulagao de pessoas. Nosso objetivo é a prospec¢ao de novos clientes através de
experiéncias sonoras e visuais, aproximando artistas e consumidores.

Identidade, expertise e sucesso é o nosso objetivo.




Um novo conceito
de sociedade e
Lifestyle



B PESQUISA PANORAMA DO SETOR VAREGISTA DE SHOPPINGS

&

Quantidade de
profissionais atuantes

1,372

Quantidade de pontos
de venda (PDVS)

-

’ aad
por

Quantidade de
shoppings em obras no
territorio nacional

28 shoppings

Quantidade de
shoppings em
operacao no territorio
nacional

754 shoppings

Faturamento
anterior

R$ 156 bilhdes

*Alshop 2018 n



PESQUISA PANORAMA DO SETOR DE SHOPPINGS

BRASIL: Dezembro 2018
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B PESQUISA PANORAMA DO SETOR DE SHOPPINGS
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A sensacao de tranquilidade e conforto
dentro dos Shopping Centers, esta
ligada através de solu¢bes emocionais e
acOes estratégicas de marketing que
promovem o bem-estar e segurancga.

A musica é um instrumento de
Seguranca Plena. Ela utiliza das mesmas
estratégias da seguranca: Disciplina e
Foco.



B PORQUE CRIAR UM PROJETO MUSICAL NO SHOPPING CENTER?

A sensac¢ao de seguranc¢a, conforto e comodidade pode ser promovida com Seguranga Especializada e eficaz,

realizada através de solugoes inéditas e diferentes a fim de proteger clientes, colaboradores e mercadorias.

Os Shopping Centers tem sido transformados do simples modelo de centro de compras para centro de lazer,
entretenimento e convivéncia refletindo o mercado consumidor que mudou suas preferéncias e seus habitos de
consumo e, ja nao se importa exclusivamente com comprar mas sim, com a tranquilidade e seguranca fisica e
emocional para desfrutar bons momentos, aproveitar o tempo livre e, principalmente , experimentar suas

aspiracoes e desejos.

Musica é seguranga plena! E uma ag¢do indireta e estratégica, visando colaborar na administragio de trabalho dos
agentes de seguran¢a, com estratégias culturais tais como, lounges de piano e pocketshow, trazendo
tranquilidade e gerando a oportunidade de trabalho para a Empresa em todos os shoppings do Brasil,

mostrando que percepc¢ao e sensacao de confianga, estao relacionadas a estruturas emocionais que permitem

com que as pessoas sintam -se seguras dentro do ambiente e nao sé com a participacao do agente.




Este projeto apresenta um planejamento continuo de negdcios, onde este processo de criagdo de um sistema
integrado a seguran¢ca emocional e fisica, propoe a preservacdao e recuperagdao, para lidar com potenciais
ameacas reais a empresa. O objetivo esta em permitir uma operagao continua, antes e durante a execugao deste

projeto, como processo preventivo e gerador de sucesso.

De modo que, sua implementagao, demonstra o outro lado da seguranca, conquistando assim espagos no

departamento de mercado do ramo.

Manutencao,
Renovacao,
Adaptagao

Teste e Analise e

AERIEL Ciclo de vida deste Siklozle

planejamento de
negocios.

Implementacao




Bl QUANDO?

De agosto a Dezembro

B ONDE?

Projeto piloto para inicio cidade de Sao Paulo e outras capitais em extensao de 100km da cidade de Sao Paulo.

B VALOR?

Total de 10 shopping centers distribuidos conforme interesse do contratante.

* RS$15.000, quinze mil reais mensais por shopping;
* Cache, pianista;

* Producao;

* Estrutura;

* Projeto;

* NF.
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CONHECA ALGUMAS EXPOSICOES REALIZADAS PELA 9E.M3




CONHECA ALGUMAS EXPOSICOES REALIZADAS PELA 9E.M3




- CLIQUE NO LINK PARA ASSISTIR!

YAMAHA

SHOPPING CENTER

EXPOSIGAO DE INSTRUMENTOS MUSICAIS,
A CUSTO ZERO, COM POCKETSHOW DE www.youtube.com/watch?v=cp9ImtPglXRY

ARTISTA CONSAGRADO DO CASTING E
DOACAO DE INSTRUMENTO MUSICAL s

PARA RESPONSABILIDADE SOCIAL. -IR



https://www.youtube.com/watch?v=cp9mtPqIXRY

- ALGUNS LOCAIS QUE JA SE BENEFICIARAM COM NOSSAS ACOES MUSICAIS
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Jl DIREITOS AUTORAIS RESERVADOS

Lei N° 9610 Fevereiro de 1998

Os conceitos de projetos, textos, imagens e graficos desta apresentacdao estao sujeitos a direitos autorais e leis de
protecao a propriedade intelectual, saldo indicagao contraria em imagens com direitos autorais atribuidos a terceiros.

O conteudo desta apresenta¢ao nao pode ser copiado ou modificado , parcial ou integralmente, ou ser reenviado para
guaisquer outros meios, sem autorizacdo expressa dos autores do projeto. Seu uso ou distribuicdo comercial sao
totalmente vedados. Todos os direitos reservados.




Il CONFIRA ALGUNS LINKS DOS NOSSOS TRABALHOS JA REALIZADOS

www.youtube.com/watch?v=yc3iMHcR-yE
www.youtube.com/watch?v=PYo-2nHxabs
www.youtube.com/watch?v=smyZ7D10LSM
www.youtube.com/watch?v=zJI1tXZYyBCo
www.youtube.com/watch?v=7dhQLlivkZg .:"
www.youtube.com/watch?v=cp9ImtPgIXRY
www.youtube.com/watch?v=to4EvHoQaQQ
www.youtube.com/watch?reload=9&v=cQilbtrMkzo&f
eature=youtu.be

]  ENTRE EM CONTATO CONOSCO! @

Valéria Gadioli

Tel.: 11 99811-5818
marketing@escalamusical.com.br
www.escalamusical.com.br

I conFIrRA NOSSO PORTFOLIO:

https://issuu.com/valeria gadioli/docs/revista

Q€E.M3
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https://issuu.com/valeria_gadioli/docs/revista_escala_musical_l7
http://www.youtube.com/watch?v=yc3iMHcR-yE
http://www.youtube.com/watch?v=yc3iMHcR-yE
http://www.youtube.com/watch?v=yc3iMHcR-yE
http://www.youtube.com/watch?v=PYo-2nHxabs
http://www.youtube.com/watch?v=PYo-2nHxabs
http://www.youtube.com/watch?v=PYo-2nHxabs
http://www.youtube.com/watch?v=smyZ7D1oLSM
http://www.youtube.com/watch?v=zJltXZYyBCo
http://www.youtube.com/watch?v=7dhQLlivKZg
http://www.youtube.com/watch?v=cp9mtPqIXRY
http://www.youtube.com/watch?v=to4EvHoQaQQ
https://www.youtube.com/watch?reload=9&v=c0ilbtrMkzo&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?reload=9&v=c0ilbtrMkzo&feature=youtu.be

